EL PERFIL DE INVERSORES PRIVADOS PARA EMPRESAS DEL SECTOR ES MUY ESPECIALIZADO, PORQUE DEBEN
ENTENDER EL VALOR INTANGIBLE DE LA COMPANIA Y SABER DETECTAR SU POTENCIAL.

En busca de ‘business
angels’ para la cultura

Irene Garcia-Arnau. Barcelona
Las startup del sector cultural
no se quieren quedar atras en
la financiacién privada. En
momentos en los que esca-
sean los créditos bancarios, ha
proliferado la figura de los bu-
siness angels, y las empresas
culturales también pretenden
llamar su atencion. Esta nue-
va fuente de capital es cada
vez una alternativa mas im-
portante y factible para que
las compatiias consigan dine-
ro en sus inicios. _

Las empresas tecnologicas
y las firmas de comercio elec-
tronico, tienen modelos de
negocio escalables que las
convierten en compafias
atractivas para este tipo de in-
versores. Sin embargo, cuan-
do se trata de sectores mas es-
pecificos, como el cultural o el
biosanitario, encontrar busi-
ness angels se convierte en
una tarea un poco mas com-
plicada.

Una de las redes quie traba-
japaraponer en contacto ain-
versores privados con em-
prendedores del sector cultu-
ral es Business Angel Net-
work Catalunya (Banc), que
ayer organizo, junto con el
Barcelona Centre de Disseny
(BCD), un foro de inversién
especializado en las indus-
trias culturalesy creativas.

Especializacion

Siete start up del sector pre-
sentaron sus empresas ante
un publico formado por cua-
renta inversores privados fo-
calizados en la industria cul-
tural. “El estrangulamiento fi-
nanciero de las compafias
que estan empezando es su
principal obstaculo”, explicé
Faustino Diaz, del departa-
mento de industrias cultura-
les del Ministerio de Edtica-
cion, Culturay Deporte.

“Los inversores privados -

en nuestro sector tienen que
saber detectar los valores in-
tangibles de las empresas cul-
turales”, comento. Diaz sefia-

Las empresas del
foro buscan una
inversion de entre
50.000 euros y
300.000 euros

Los emprendedores que ayer presentaron sus compa

_ _

filas en el foro de inversién ACCME. /Elena Ramon.

Tres proyectos a la caza de capital para crecer

@ iClassics Productions
acerca la literatura clasica a
los jovenes a través de
animaciones para
aplicaciones méviles.

16 que estas empresas tienen
muchas peculiaridades: “hay
que entender bien cuestiones
como la propiedad intelectual
o la innovacién cultural”,
agrego. Aun asi, “invertir en
nuestra industria no supone
un mayor riesgo que en cual-
quier otra”, dijo Diaz.
Apparentia Design, iClassic
Productions, Bebookness, Ar-

@ Artinpocket es una
plataforma online de arte que
abre nuevos canales de
exposicion, promocion y
venta de obras.

tinpocket, El Nan Casteller,
Trendzo y Bimetica fueron
los proyectos culturales selec-
cionados para presentarse a
los inversores en el encuen-
tro. Las empresas buscan una
inversion de entre 50.000 eu-
ros’y 300.000 euros para cap-
tar mas usuarios, ampliar sus
instalaciones o para abrir su
negocio a mercados interna-

Un foro de inversién especializado

Banc, la red de inversores privados creada en 2002 por iniciativa
de la patronal Cecot, es la encargada de organizar, junto

a Barcelona Centre de Diseny (BCD), el foro de inversién ACCME
para la industria cultural, que celebra su tercera edicién. La red
cuenta con cien inversores privados entre business angek,
family office y fondos. Banc, dirigida por Albert Colomery
presidida-por Antoni Abad, se fija en todos los sectores, pero

€l 40% de los proyectos en los que invierten son tecnoldgicos,
€l 25% son del sector industrial, el otro 25% del sector salud

" yelresto se reparte entre otras reas empresariales. A través de

los encuentros de ACCME, la red quiere potenciar la inversion
privada en el sector de la cultura. “Es importante que los
inversores aprendan los parametros para medir los valores
intangibles en la industria cultural’, comenté Alex d’Espona,
coordinador de Banc. La red invirtié, entre los afios 2009

y 2012, en 21 empresas con un volumen de 2,36 millones.

@ Bebookness facilita

los servicios tecnolégicos

y editoriales netesarios para
la publicacion de libros
electrénicos.

cionales.“Necesitamos
150.000 euros para entrar en
nuevos mercados y reforzar
nuestra presencia en Estados
Unidos”, explicé en su pre-
sentacion Efrén Garcia Arte-
ro, fundador de iClassics Pro-
ductions, una empresa que ha
animado algunas obras clasi-
cas de Edgar Allan Poe y las
vende a través de una aplica-
cién que ha tenido buena aco-
gidaen ese pais.

En el caso de El Nan Caste-
ller, sus fundadoras buscan
60.000 para crear nuevos
productosy parasu venta fue-
ra.de Catalunya. La empresa
ha creado unos juguetes de
madera que recrean los famo-
sos castellets y que tienen
usos terapéuticos.

Artinpocket, empresa fun-
dada por Pep Marés, es una
galeria online de arte que bus-
ca 190.000 euros para com-
plementar con un crédito de
Enisa. “Nuestra empresa res-
ponde ala falta de espacios di-
gitales para la venta de arte”,
apunto Marés.



